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Ich weiB nicht was ich verbrochen habe,
daB ich fiir die Fehler anderer bestraft werde.

Ich habe keinerlei Schuld an einem 11. September,

kann nichts dafiir, dass der EURO so eingefiihrt wurde, wie es geschehen ist,
habe die Sozialsysteme nicht verarmt

und am Heer der Arbeitslosen bin ich auch nicht schuld.

Ich war 1999 Existenzgriinder, das was heute ein "Grinder-Zinder" ist, habe mich selbst
beschéaftigt und einen Arbeitsplatz geschaffen. Es sollten eigentlich mehr werden.

Ich habe eine inovative Nische besetzt. Das hat mir viele gute Kontakte zu meinen
Kunden gebracht, bei denen ich mich hier ganz herzlich fir das Vertrauen bedanke.

Ich bedanke mich hier auch ganz ausdriicklich bei meinen in- und auslandischen
Geschaftspartnern fir die gute und faire Zusammenarbeit. Es hat SpaB gemacht und ich
winsche, dass sie die Zeit Uberstehen.

Nicht zuletzt groBen Dank meiner Familie, die die Geschéaftidee von Anfang an mit
getragen, die mir viel Arbeit abgenommen und mich finanziell unterstitzt haben.

Ich habe jetzt sehr viel Kontakte und Schriftverkehr mit Anwalten, Amtsgerichten,
Schuldnerberatung, Glaubigerbanken, alles Leute, von denen ich friher nur wuBte, das
es sie gibt.

Ich werde die Geschéaftstatigkeit im Marz 2003 einstellen.

Auf den folgenden Seiten finden Sie einige Diagramme zur Geschaftsentwicklung,
Brutto-Umsatze nach Wochen.

Freidorf im Februar 2003 Peter Morgenroth
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Nachdem das Jahr 1999 ganz vorsichtig begann, lief der Brutto-Umsatz in den folgenden Wochen stetig bergan. Der Trend gab AnlaB
zur Hoffnung, obwohl die Kosten aus dem Rohgewinn noch nicht zu decken waren.



Trend per Dezember 2001
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Der Trend aus 2000 setzte sich im 1. Halbjahr fort. Das Frih-Sommerloch konnte vom Spatsommer / Herbst aufgefangen werden.
Dann brach der Anstieg ab. Die Katastrophen-Berichterstattung ab Mitte September zeigte Wirkung. Der Rest der Jahres stagnierte.



Trend per Dezember 2002,
(dem Jahr der EURO-Einfiihrung und der Bundestagswahlen)
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Mit Einfihrung des EURO, im Januar 2002 war der Umsatz rlcklaufig und dieser Trend lieB sich durch keinerlei MaBnahmen mehr
aufhalten. Wir haben hier einiges versucht. Das Umsatzniveau des Vorjahres wurde nie wieder erreicht. Es ist wei3 Gott nicht
spekulativ, hier zu behaupten, daB unter Normalumstanden, spatestens im Februar 2002, damit zu rechnen gewesen ware, dass der
erwirtschaftete Rohgewinn die Kosten deckt (untere rote Linie). Dann ware mit dem Laden Geld zu verdienen gewesen. Die obere
rote Linie markiert die konzeptionelle Zielstellung.



Trend per Ende Februar 2003
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Mit der Zusatzbelastung der Haushalte 2003, ich spare mir hier die Aufzéhlung, jeder weif3 selbst, wo er mehr bezahlt bzw. weniger
bekommt, gingen die Umsatze noch weiter zuriick. Es ist sinnlos auch nur davon zu traumen, jemals die Kosten decken zu kénnen.

Damit ist das Ende besiegelt. Die Weiterfihrung des Ladens macht keinen Sinn mehr.



